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1.Informacje ogdlne

Podstawa prawna
Ustawa z dnia 8 marca 1990 r. o samorzgdzie gminnym (Dz. U. z 2020 r., poz. 713).

Uchwata nr 395 Rady Miasta Konina z dnia 27 czerwca 2012 roku w sprawie zasad i trybu
przeprowadzania konsultacji z mieszkarncami Konina.

Uchwata nr 158 Rady Miasta Konina z dnia 26 czerwca 2019 r. w sprawie zmiany uchwaty
nr 395 Rady Miasta Konina z dnia 27 czerwca 2012 r. w sprawie zasad i trybu
przeprowadzania konsultacji z mieszkarnncami Konina.

Uchwata Rady Miasta Konina nr 790 z dnia 24 wrzesnia 2018 roku w sprawie przygotowania
projektu ustalajgcego zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe
oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

Zarzadzenie nr 11/2021 Prezydenta Miasta Konina z dnia 25 stycznia 2021 roku w sprawie
przeprowadzenia konsultacji spotecznych dotyczgcych uchwaty krajobrazowej w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosSciowych oraz
rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

Przedmiot konsultacji

Przedmiotem konsultacji byto okre$lenie zasad i warunkdéw sytuowania obiektow mate;j
architektury, tablic reklamowy i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardéw jakosciowych oraz materiatéw budowlanych, z jakich majg by¢ wykonane
w miescie Koninie.

W ramach prac dotyczgcych projektu uchwaty krajobrazowej poproszono uczestnikéw
0 wypetnienie anonimowej ankiety na stronie internetowej i wyrazenie opinii oraz sugestii
na temat postrzegania przestrzeni miejskiej, ktére pomogg nam ulepszy¢ krajobraz
naszego miasta. Uwagi mieszkancow bedg wytyczng i kierunkiem tworzenia projektu
uchwaty krajobrazowe;j.



Cel konsultacji

Przeprowadzenie konsultacji miato na celu uzyskanie opinii mieszkancéw na temat
obiektow reklamowych na terenie miasta Konina, aby wypracowad jednolite standardy
miejskie, ktére pozwolg poprawic estetyke miasta i uporzgdkowac jej przestrzen.

Termin przeprowadzenia konsultacji

Wydziat Urbanistyki i Architektury Urzedu Miejskiego w Koninie przeprowadzit konsultacje
spoteczne z mieszkarncami miasta w terminie od 8 lutego do 15 marca 2021 roku.

Zasieg terytorialny

Konsultacje dotyczyty catego obszaru miasta Konina. Do uczestnictwa w badaniu
ankietowym zaproszono wszystkich mieszkancéw miasta Konina.

2.Przebieg konsultacji

Wykorzystywany kanat komunikacji

Informacja o przeprowadzeniu konsultacji spotecznych pojawita sie w Biuletynie Informacji
Publicznej Urzedu Miejskiego w Koninie, na stronie internetowej miasta w zaktadce
konsultacje spoteczne, na tablicy ogtoszen Urzedu Miejskiego oraz na profilu portalu

spotecznosciowego - Facebook.
Formy przeprowadzenia konsultacji

Konsultacje przeprowadzone zostaty poprzez badanie ankietowe na stronie internetowe;j.
Celem badania byto zebranie opinii mieszkancow w zakresie postrzegania przestrzeni
publicznej w miescie Koninie. Anonimowa ankieta obejmowata pytania zamkniete z jedng
mozliwg odpowiedzig, pytania zamkniete wielokrotnego wyboru oraz pytania otwarte.
Badanie miato charakter sondy i polegalo na dobrowolnym uczestnictwie
zainteresowanych osob. Ankieta byta skierowana do przedsiebiorcéw korzystajgcych
zreklamy jak i wykonujgcych reklamy, do wiascicieli udostepniajgcych miejsce pod
reklame, do mieszkancéw domoéw jednorodzinnych i domoéw wielorodzinnych, zatem
nalezy zauwazy¢, ze udziat w badaniu byt otwarty i skierowany do wszystkich.


https://www.konin.pl/index.php/konsultacje-spoleczne.html
https://www.konin.pl/index.php/konsultacje-spoleczne.html
https://www.facebook.com/pg/UMKonin/photos/?ref=page_internal

3.Wyniki konsultacji

Badanie ankietowe

W konsultacjach udziat wzieto 217 oséb. W tym 95% osob zadeklarowato, ze jest
mieszkancem miasta Konina. Najwiecej oséb udzielito sie z osiedli: Chorzen - 14%,
Osiedle V - 13%, Starowka - 13% i Zatorze - 13%. Nie byto zainteresowania wsréd
mieszkancow osiedli: Cukrownia, Gaj, Maliniec, Mieczystawdw, Osada, Osiedle IV. Udziat
w ankiecie wzieli mieszkancy spoza Konina: Debicz, gmina Kazimierz Biskupi, Grochowy,
Kramsk, Nieswiastéw, Posada, Rychwat.

poza Koninem
Osiedle Diamentowe
Zatorze
Wilkéw
Staréwka
Przydziatki
Patnow
Pawtowek
Osiedle V
Osiedle llI
Osiedle Il
Osiedle |
Niestusz
Morzystaw
Miedzylesie
tezyn
Laskéwiec
Janow
Gréjec
Glinka
Gostawice
Czarkow
Chorzen
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Znaczna liczba respondentéw -
38% byta w przedziale wiekowym
18 - 36 lat.

Wysoka frekwencja oséb byta
réwniez w przedziale wiekowym
powyzej 45 lat i wynosita 33%.

2% Wiek ankietowanych

m ponizej 18 lat

m 18-35 lat
36-45 lat

m powyzej 45 lat

27%

Przynaleznos$¢ do wybranej grupy adresatow

wiasciciel - udostepniajgcy miejsce pod reklame m
przedsiebiorca - korzystajacy z reklamy  m—
przedsiebiorca - wykonujgcy reklamy m
mieszkaniec - dom wielorodzin Ny
mieszkaniec - dom jedNorodZin Ny

0 20 40 60 80 100 120
liczba oséb

Ponad 90% biorgcych udziat w ankiecie to mieszanncy domoéw jednorodzinnych
i wielorodzinnych, niecate 10% ankietowanych to przedsiebiorcy powigzani z reklama
i wiasciciele gruntéw przeznaczonych pod reklame.

Jaki wptyw Twoim zdaniem majg Czy zwracasz uwage na reklamy
reklamy na krajobraz miasta? podczas poruszania sie po
miescie?

m Pozytywny

= Negatywny
m Tak

= Nie

176 0s6b zwraca uwage na reklamy podczas poruszania sie po miescie a 180 oséb uwaza,
ze reklamy maja negatywny wptyw na krajobraz miasta.



Ankietowani zostali zapytani, gdzie najbardziej przeszkadzajg im reklamy. Wiekszos$¢
odpowiedziata, ze reklamy na terenach zielonych - 178 ankietowanych, na gtéwnych
skrzyzowaniach - 165 ankietowanych oraz na ogrodzeniach - 153 ankietowanych. Poza
tym problemem sg reklamy na wjazdach do miasta - 110, na siatkach maskujgcych - 105,
w oknach - 104. Wykaz wypowiedzi mieszkancéw zawartych w opcji inne stanowi
zatgcznik nr 2 do raportu.

W ktérych miejscach urzgdzenia reklamowe i reklamy Ci
przeszkadzajg?

m reklamy w oknach

m reklamy na terenach zielonych
reklamy na siatkach maskujacych

m reklamy na gtoéwnych skrzyzowaniach

m reklamy na wjazdach do miasta

m reklamy na obiektach sportowych

m reklamy na ogrodzeniach

Wedtug ankietowanych szczegdlnej ochronie pod wzgledem ograniczenia reklam ze
wzgleddw na reprezentacje miasta wiekszoscig gtoséw powinna podlegac Staréwka - 195
gtosow i widok Doliny Warty - 169 gtoséw. Poza tym mieszkancy zwrdcili uwage, ze nalezy
zajac sie takimi miejscami jak:

» ul. Chopina Ktére miejsca powinny podlegac szczegolnej

> ul. Spoétdzielcow ochronie pod wzgledem ograniczenia reklam

> ul. Paderewskiego ze wzgledu na reprezentacje miasta?

> ul.Jana Pawta Il

» skrzyzowanie
ul. Kleczewskiej i ul. m Staréwka
Spotdzielcow m dworzec PKP

» miejsca w poblizu ul. Dworcowa
szkot/ przedszkoli, = Al. 1 Maja
okolice kosSciotéw = wjazdy do Konina

» wszystkie budynki = widok Doliny Warty
uzytecznosci 104
publicznej

Wykaz wypowiedzi mieszkancéw zawartych w opcji inne stanowi zatgcznik nr 2 do
raportu.



Załącznik_2_zestawienie_odpowiedzi_ankietowanych_w_kategorii_inne.pdf
Załącznik_2_zestawienie_odpowiedzi_ankietowanych_w_kategorii_inne.pdf
Załącznik_2_zestawienie_odpowiedzi_ankietowanych_w_kategorii_inne.pdf

Uczestnicy zapytani o to czy wjazdy do
Konina powinny by¢ catkowicie wolne
od reklam odpowiedzieli wiekszoscig
gtosébw, ze tak. 35%  o0soOb
odpowiedziata, ze nie a 17% nie ma
zdania w tym temacie.

Czy wjazdy do Konina powinny by¢
catkowicie wolne od reklam?

17%

m Nie

m Tak

Najbardziej w reklamach mieszkancom przeszkadza ich liczba - 175 ankietowanych tak
odpowiedziata oraz lokalizacja - 148 ankietowanych. Poza tym mieszkancy zwrocili

uwage, ze w reklamach przeszkadza m.in.:

>

YV V V VYV V V V V

Y

brak estetyki

brak poszanowania historii
tandetna kolorystyka

staba jakos¢ wykonania
batagan

chaos

brak spdjnosci

wielkosc

zbyt duze zageszczenie tablic
na danym terenie

bycie zmuszonym do ciggtego
odbioru reklam

pstrokate i niepasujgce do
siebie reklamy przyczepione

Co Ci przeszkadza w reklamach?

obok siebie
stan reklamy - nieaktualne lub
zniszczone

. . ® mocne Swiatto LED m grafika, kolory reklamy
niedopasowanie wzgledem

stylu architektonicznego lokalizacja = liczba
przystaniaja krajobraz Wykaz wypowiedzi mieszkancéw zawartych
treéé w opcji inne stanowi zatgcznik nr 2 do raportu.



Załącznik_2_zestawienie_odpowiedzi_ankietowanych_w_kategorii_inne.pdf

Czy grafika i lokalizacja urzadzen reklamowyc
powinna by¢ uzgadniana z Wydziatem
Urbanistyki i Architektury Urzedu Miejskiego

Wiekszo$¢ ankietowanych
uwaza, ze grafika i lokalizacja
urzgdzen reklamowych
powinna by¢ uzgadniana

w Wydziatem Urbanistyki

i Architektury Urzedu
Miejskiego.

9%

m tak
E nije

nie mam zdania

Czy reklama moze dobrze wpisac sie w
krajobraz miasta?

Az 78% ankietowanych uwaza, ze
reklama moze dobrze sie wpisac

m Tak . .
w krajobraz miasta.

= Nje

Czy mata architektura w miejscach
Natomiast to, ze mata publicznych powinna mie¢ okreslone
architektura powinna miec parametry?
okreslone parametry popiera
86% gtosujgcych. = Tak
m Nie

Ostatnie pytanie w ankiecie byto pytaniem otwartym. Wykaz wypowiedzi mieszkaricow
na pytanie ,Jaki jest Twdj pomyst na uporzgdkowanie przestrzeni w miescie?” stanowi
zatgcznik nr 3 do raportu. Propozycje mieszkancow na uporzadkowanie przestrzeni
w miescie to m.in.:

» wprowadzenie uchwaty krajobrazowej: standaryzacja, wskazanie jednolitych zasad,
prawa, ktére bedzie regulowac parametry reklam w zaleznos$ci od terenu (kwartatu
miasta, osiedla, ulicy, jednego budynku): wielkos$¢, ilos¢, jakos¢, wyglad, lokalizacje,
kolorystyke ( np na staréwce to mogtby by¢ brgzowy - bialy), rodzaj czcionki oraz


Załącznik_3_zestawienie_odpowiedzi_ankietowanych_pytanie_otwarte.pdf

parametry matej architektury - wskazanie kolorystyki, wielkosci, materiatu, jednolite
tawki i kosze w przestrzeni miasta; reklamy i mata architektura powinny by¢ spojne;

ograniczenie: liczby reklam, inteligentne reklam OOH, ograniczenie tych samych
reklam w jednym miejscu, reklam w centrum miasta i staréwce

lepsze komponowanie reklam z otoczeniem; powro6t do dawnej dobrej sztuki reklamy,
neondw, murali;

wprowadzenie zamknietego katalogu reklam i matej architektury (ksiegi znakdw,
szablonu): narzucenie wzoréw dla np. reklam stosowanych na staréwce; reklamy
jednolite dla wszystkich, minimalistyczne; jednorodnos¢ materiatéw;

ujednolicony styl dla Staréwki i innych dzielnic miasta; reklamy na Staréwce powinny
by¢ dostosowane do zabytkowej zabudowy; dostosowanie do przestrzeni, np. na
Starowce powrot do stylowych tabliczek z nazwami sklepéw, dostosowana
minimalistyczna reklama; w nowej cze$ci moze by¢ nowoczesdnie, ale estetycznie, wg
ustalonego standardu, a nie jak kto chce i umie; nazwy i loga firm na murach kamienic
na starowce powinny by¢ wykonane z tych samych materiatéw. Np. z nierdzewnej
blachy gdzie napisy i loga wycinane powinny by¢ laserem;

Stonowane szyldy na elewacjach budynkéw (pasaz Fryderyka);

Szkoty, przedszkola i ich okolice wolne od reklam;

wprowadzi¢ obowigzek dbania o reklamy, wymiana zniszczonych na nowe;
egzekwowanie przepisow uchwaty krajobrazowej;

Uzgadnianie reklam z UM, pozyskanie zgody, zgtaszanie wizualizacji, akceptacja
architekta krajobrazu oraz spotecznego organu przedstawicieli miasta; konsultowac
tworzenie reklam z grafikami i ludZzmi wyksztatconymi w tym kierunku;

usuniecie reklam - reklam nieaktualnych; nielegalnych; starych; tam gdzie jest ich
przesyt; niezgodnych z wytycznymi; plakatéw wyborczych i zniszczonych reklam;
likwidacja blach, plandek reklamowych na budynkach i ogrodzeniach; redukcja
billboardéw; z ptotéw i terendw zielonych; wyeliminowanie nos$nikow
wielkoformatowych (ul. Spotdzielcow) i led (zlikwidowanie reklam z oswietleniem);



» redukcja reklam w autobusach i usuniecie reklam z autobuséw; catkowite usuniecie
reklam, zamiast reklam ujednolicone i zaprojektowane przez miasto mate tablice
informacyjne;

> kary za nielegalne reklamy, opodatkowac powierzchnie reklamowg; karanie wtascicieli
za zty stan reklam (podarte, zakurzone bannery, pozdzierane reklamy
wielkoformatowe, powyborcze resztki reklam) za reklamy zapomniane i zniszczone);

» ujednolicenie matej architektury, jednakowe bloki w stonowanych kolorach, subtelne
reklamy i szyldy nad sklepami nie wylewajgce sie na przechodniéw. zakaz ustawiania
potykaczy reklamowych. ujednolicenie koszty na Smieci;

» podnies¢ Swiadomos$¢ poprzez warsztaty z marketingu i nauczy¢ ludzi dziatac¢ w sieci;

» postawi¢ miejskie billboardy w jednakowym stylu, zdobieniem nawigzujgce do
charakteru miasta i hasta "tu ptynie energia" i niech miasto wynajmuje te przestrzen
a nie prywatne firmy.

4.Informacje pozostate

Celem konsultacji spotecznych ,TU tworzymy tADny Konin sprzatamy reklamy” byto
pozyskanie opinii mieszkancéw Konina dotyczgcych postrzegania przestrzeni miejskiej pod
katem obiektéw reklamowych na terenie miasta Konina.

Wszystkie informacje pozyskane na tym etapie, a takze uwagi i propozycje rozwigzan
zgtaszane przez uczestnikdw konsultacji stanowig materiat pomocniczy w procesie
tworzenia projektu uchwaty krajobrazowej. Przygotowywany dokument bedzie podlegat
dalszym konsultacjom, zgodnie z ustawg z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym.

Raport korncowy dostepny jest na stronie internetowej miasta dedykowanej miejskim

konsultacjom oraz do wglagdu w Wydziale Urbanistyki i Architektury Urzedu Miejskiego
w Konine, plac Wolnosci 1.


https://www.konin.pl/index.php/konsultacje-spoleczne.html

