NOWOCZESNE
METODY | NARZEDZIA

NROZWOJ U —_—
Aktywni. ) S
NGO EU NIW = Flo

Program

Narodowy Instytut Wolnosci

Centrum Rozwoju Spoleczefistwa Obywatelskiego

Marketing w organizacjach pozarzadowych nigdy nie byt tatwa sprawg , mate organizacje zazwyczaj nie
dysponuja srodkami na rozreklamowanie swojej dziatalnoéci. Dlatego pojawia si¢ pytanie: jak moga one
pokazaé, ze dziatalnos¢, ktdra prowadza jest potrzebna i powinno si¢ ja wspiera¢? Postaramy si¢ na to

odpowiedzie¢ podczas szkolenia:

Marketing, promocja, PR w social mediach i Internecie

Miejsce szkolenia

W zaleznosci od formy szkolenia:

— miejsce zamieszkania/pracy (paltforma ZOOM — wymagany komputer z
dostepem do Internetu oraz kamerka internetowa)

- Centrum Organizacji Pozarzadowych w Koninie, 3 Maja 1i 3

Termin i czas szkolenia

718 wrzesnia 2020 r.
9:00 -15:00

Adresaci szkolenia

Szkolenie skierowany jest do cztonkéw, pracownikdw i wolontariuszy organizacji
pozarzagdowych

Prowadzacy

Marta Cielinska —Idziak (absolwentka m.in. Zachodniej Wyzszej Szkoty Handlu i
Finanséw Migdzynarodowych, Uniwersytetu Zielonogdrskiego i Szczecinskiego
na kierunkach ekonomia, zarzadzanie, teologia i socjoterapia. Trenerka,
socjoterapeutka, coach. Od 2013 r. przygotowuje i przeprowadza szkolenia
tematyczne dla ngo, jst, nauczycieli, uczniéw/studentéw m.in. z zakresu
zarzadzania, marketingu, ksztaltowania wizerunku i wspétpracy z otoczeniem)

Zgloszenia

Zgloszenie uczestnictwa nalezy przesta¢ do dnia 1 wrzesnia 2020 r. na formularzu
zgloszeniowym na adres mailowy: anna.majchrzak @konin.um.gov.pl

Uwaga: Zgtaszajac si¢ nalezy okresli¢ wybrang forme szkolenia tj. szkolenie:

on line lub szkolenie stacjonarne. W zaleznoéci od ilosci zgloszen organizator
wybierze forme spotkania.

Osoby, zakwalifikowane na szkolenie otrzymaja potwierdzenie droga mailowa
oraz jezeli wydarzenie bgdzie prowadzone zdalnie w osobnym mailu dostgp do
platformy internetowej ZOOM

Marketing czyli co?
Social media czyli co?

¢ Rodzaje SM i ich przeznaczenie

. Cele SM

¢  SM a media tradycyjne/przemystowe
e Korzysci i koszty z istnienia w SM
Czego ja szukam w SM na co zwracam uwage?

My w SM

e Jakie tresci zamieszczamy w naszych SM?

e  Poco to robimy?

* Do kogo kierujemy tresci zamieszczane w SM? - profil odbiorcy naszych ustug/dziatan

¢ Ktoijak si¢ u nas tym zajmuje? - plan dziatan, spdjny wizerunek we wszystkich rodzajach SM, transfery postéw
pomiedzy r6znymi SM (blog, fb, ig), osoba do kontaktu

¢  Reagowanie na trudne sytuacje

e Prywatny wizerunek cztonkéw a wizerunek organizacji w SM

Marketing, promocja, PR - czyli co?

¢ Co chcemy osiagna¢ poprzez nasze dziatania w SM?
e Jaki wizerunek chcemy budowaé/kreowa¢ w SM?
e Jaka mamy ofert¢ dla odbiorcéw tresci w naszych SM?

Przeglad stron www i strona na fb

Reklama, platne posty, polecanie, linki, barter, sklep itp. — cele, podobienstwa i roznice

Oferta FB

*  Posty, relacje 24, transmisja video na zywo, zdjgcie/film

e  Grupy (otwarte, zamknigte)

¢ Komunikator — Messenger

e Strony

e Zbi6rki pienigdzy

e Przekaz datek

¢ Wydarzenia

e Platna promocja postow

¢ Planowanie postéw
Przygotowywanie grafiki do postow
Wskazéwki do analizy swoich SM




