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Analiza

Mieszkancy Konina majg duzg potrzebe i swiadomosc¢ koniecznosci wprowadzania zmian w zakresie rozwoju
lokalnego. Wiedza ta jest wynikiem ich wspotpracy w tworzeniu nowej Strategii Rozwoju Konina Plan 2020 - 2030
(https://bip.konin.eu/bipredaktor/uchwaly Viii/uchwala nr 293 01 1580113689.pdf). Pomyst nowej wizji Konina jako
Zielonego Miasta Energii oraz partycypacyjny sposéb budowania strategii spotkat sie z uznaniem koninian. Réwniez
przeprowadzona w 2020 roku analiza SWOT Planu Rozwoju Instytucjonalnego i Planu Rozwoju Lokalnego w obszarze
“Jakos¢ idostepnosé ustug publicznych” wykazata, ze mocng strong prowadzonych przez nasze miasto dziatan
informacyjnych jest jego strona internetowa www.konin.pl

W 2019 roku Miasto Konin przystapito do projektu “Rozwdj Lokalny”, ktdrego celem jest m.in. poprawa jako$ci zycia
w matych i srednich polskich miastach. W pracach nad nim wspierali nas eksperci ze Zwigzku Miast Polskich. W lipcu 2021
roku znalezlismy sie w gronie 29 miast z Polski, ktore otrzymaty dofinansowanie
(https://www.eog.gov.pl/media/102351/Lista_rankingowa RL_z kwota finansowania.pdf). Jednak fundusze norweskie
i fundusze EOG wspierajg rozwdj Miasta Konina juz od 2020 roku. Od tego okresu realizujemy projekt “Przedsiebiorcza
miodziez dla Zielonej Europy”, ktérego partnerem jest Zespot Szkot Budownictwa i Ksztatcenia Zawodowego w Koninie.
Przedsiewziecie to jest finansowane z Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego i z budzetu
panstwa. Projekt skierowany jest do okreslonej grupy odbiorcow - mtodych ludzi — uczniéw szkoty Sredniej. Majgc na
uwadze, zwiekszenie swiadomosci spotecznej na temat istnienia funduszy norweskich ifunduszy EOG, ich celow,
mozliwosci wspotpracy dwustronnej z podmiotami z islandii, Liechtensteinu i Norwegii, a takze w zakresie wdrazania,
wynikéw i oddzialywania wsparcia dla projektu wramach funduszy ponizej przedstawiamy dziatania edukacyjne
i informacyjno - promocyjne, ktére pozwolg upowszechni¢ informacje z nimi zwigzane.



https://bip.konin.eu/bipredaktor/uchwaly_VIII/uchwala_nr_293_01_1580113689.pdf
http://www.konin.pl/
https://www.eog.gov.pl/media/102351/Lista_rankingowa_RL_z_kwota_finansowania.pdf

Cele komunikacji wspierajg dwa cele ogodlne zwigzane zfunduszami EOG ifunduszami norweskimi oraz
przyczyniajg sie do ich osiggania. Sg nimi: ograniczenie nieréwnosci ekonomicznych i spotecznych w obrebie
Europejskiego Obszaru Gospodarczego oraz wzmachianie relacji dwustronnych pomiedzy panstwami — darczyncami

a panstwami — beneficjentami.
Cele dziatan informacyjno — promocyjnych

Cele dziatan informacyjno - promocyjnych, prowadzonych wramach projektu sga spéjne z wyzej wymienionymi
0golnymi celami komunikacji i sg to:

informowanie opinii publicznej i interesariuszy o rezultatach i korzysciach wynikajgcych z realizacji projektu
oraz jego wplywie na poprawe jakosci zycia mieszkancow

e dzielenie sie dobrymi praktykami, ktére zostaty wypracowane w ramach projektu
e budowanie pozytywnego wizerunku miasta Konina — Zielonego Miasta Energii

e podkreslanie znaczenia ikorzysci ptyngcych z partnerstwa zawartego w ramach projektu oraz wspotpracy
dwustronnej z partnerem z Norwegii

e pogtebianie wiedzy, $wiadomosci, przychylnosci ipoparcia spoteczenstwa dla realizacji projektow
wspotfinansowanych w ramach funduszy EOG i funduszy norweskich

e upowszechnianie pozytywnych efektéw wykorzystania funduszy norweskich

informowanie o postepach w realizacji dziatania i rozpowszechnianie jego produktow

Grupy docelowe:

al interesariusze szczebla krajowego:

pracownicy Ambasady Norwegii w Polsce, przedstawiciele OP, samorzady, w tym samorzady biorgce udziat w programie
“Rozwdj Lokalny”, przedstawiciele miast i gmin zainteresowanych ochrong $rodowiska, przedstawiciele innych instytucji
publicznych, ogét spoteczenstwa

b/ interesariusze szczebla lokalnego i/lub regionalnego:

wladze samorzgdowe, urzednicy i przedstawiciele innych instytucji publicznych, organizacje pozarzgdowe, zarzgdcy
budynkéw komunalnych, spétki miejskie, spoétdzielnie mieszkaniowe, mieszkancy Konina (w tym: seniorzy, dzieci, mtodziez,
przedsigbiorcy), media lokalne i/lub regionalne

Cele dziatan edukacyjnych

Cele dziatan edukacyjnych, prowadzonych w ramach projektu réwniez sg spdjne z ogdlnymi celami komunikacji i sg
to:

e upowszechnienie wiedzy m.in. z zakresu zastosowania rozwigzan w zarzgadzaniu miastem - Dobre praktyki
powstate w wyniku realizacji projektu

e podniesienie swiadomosci mieszkancow Konina, atakze osob decyzyjnych w miastach igminach na temat
réznych inwestycji w zakresie m.in. ochrony srodowiska.



Grupy docelowe:

al interesariusze szczebla krajowego:

pracownicy Ambasady Norwegii w Polsce, przedstawiciele OP, samorzady, w tym samorzady biorgce udziat w programie
“Rozwoj Lokalny”, przedstawiciele miast i gmin zainteresowanych ochrong $rodowiska, przedstawiciele innych instytucji
publicznych, ogét spoteczenstwa

b/ interesariusze szczebla lokalnego i/lub regionalnego:

wladze samorzgdowe, urzednicy i przedstawiciele innych instytucji publicznych, organizacje pozarzgdowe, zarzadcy
budynkéw komunalnych, spotki miejskie, spétdzielnie mieszkaniowe, mieszkancy Konina (w tym: seniorzy, dzieci, mtodziez,
przedsiebiorcy), media lokalne i/lub regionalne

Strategia informacyjno - promocyjna

Ukierunkowana na dostarczenie informacji i wiedzy o realizowanym projekcie i korzysciach z niego wynikajgcych do
mozliwie szerokiego grona odbiorcow oraz budowanie i wzmacnianie pozytywnego przekazu dotyczacego wptywu
funduszy EOG ifunduszy norweskich na rozwdj spoteczno-gospodarczy i poprawe jakosci zycia, z uwzglednieniem
wartosci dodanej oraz oddziatywania wsparcia pochodzacego z Islandii, Liechtensteinu i Norwegii.

W dziataniach informacyjnych stosowane bedzie nadrzedne hasto przewodnie funduszy EOG i funduszy norweskich
w perspektywie finansowej 2014 -2021,tj. ,Wspdlnie dziatamy na rzecz Europy zielonej, konkurencyjnej i sprzyjajgcej
integracji spotecznej”.

Beneficjent bedzie wykorzystywat réznorodne kanaly i narzedzia komunikacji, adekwatne do przedmiotu i charakteru
realizowanego projektu. W celu zachowania optymalnego stosunku naktadéw do rezultatéw, zostanie zrealizowany
szereg dziatan:

1. informowanie o projekcie izrodtach jego finansowania w publicznych wystgpieniach i wypowiedziach dla
mediow przedstawicieli wtadz samorzgdowych

2. opracowanie irozsytanie informacji prasowych do mediéw tradycyjnych iinternetowych: lokalnych
i ogodlnopolskich

3. kontakt telefoniczny, mailowy lub osobisty z podmiotami zainteresowanymi realizowanym projektem oraz
wykorzystanie do tego celu kontaktéw utrzymywanych w zwigzku z biezgcg dziatalnoscig Beneficjenta

4. komunikacja wewnetrzna — promowanie projektu wsrod wilasnych pracownikdw Beneficjenta oraz oséb
i podmiotéw z nimi wspotpracujgcych,

5. umieszczenie w ogdlnodostepnym, widocznym miejscu w siedzibie Beneficjenta czytelnej tablicy pamigtkowej
zawierajgcej najwazniejsze informacje o projekcie, jego celach i zrédtach finansowania.

W komunikatach bedzie wykorzystywany jezyk korzysci podkreslajgcy uzytecznos¢ projektu ijego rezultatéw dla
odbiorcow oraz w szerszym ujeciu zasadnosc¢ realizowania podobnych przedsiewziec.

Beneficjent dotozy wszelkich staran, by zwigzane z projektem komunikaty, ogtoszenia, tresci na stronie internetowej
oraz na Facebook miasta itp. byly napisane prostym, czytelnym i zrozumiatym dla odbiorcy jezykiem.

Ztozonos¢ tekstow i przekazywanych informacji bedzie jednoczesnie dostosowana do grupy docelowe;.

W ramach prowadzonych dziatan informacyjno - promocyjnych bedg podkreslane korzysci wynikajgce z realizacji
projektu we wspotpracy z partnerem z Norwegii. We wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych
zwigzanych z projektem bedg stosowane czytelne oficjalne logotypy informujgce o zrédtach finansowania projektu
i podkreslajgce udziat finansowy srodkéw z funduszy norweskich.

Strategia informacyjno - promocyjna bedzie zgodna z zasadami horyzontalnymi i w szczegolnosci bedzie uwzgledniata
potrzeby 0séb ze szczegdlnymi potrzebami. Zastosowane zostang:



- standardy WCAG 2.1.
- jezyk migowy na konferencjach,
- spotkania odbywac sie bedg w pomieszczeniach dostepnych dla os6b ze szczegdinymi potrzebami.

W celu szerszego upowszechnienia informacji o projekcie oraz zwigkszenia zasiegu jego oddziatywania, Beneficjent
przekaze do Operatora Programu najwazniejsze dane w zakresie planowanych dziatan informacyjno - promocyjnych.

KLUCZOWY KOMUNIKAT
Wspdlnie dziatamy na rzecz Europy zielonej, konkurencyjnej i sprzyjajgcej integracji spotecznej

Ponadto w materiatach informacyjnych wykorzystywane beda hashtagi #$rodowisko, energia, zmiany klimatu
i gospodarka niskoemisyjna oraz #kultura, spoteczenstwo obywatelskie, dobre zarzgdzanie i podstawowe prawa, ktére
sg zbiezne z priorytetami funduszy norweskich na lata 2014 — 2021.

WYZWANIA PROJEKTOWE:

- Plan dziatan zawiera szereg dziatan o szerokim zakresie odbiorcéw — realizacja zgodnie z harmonogramem
i utrzymanie wysokiego poziomu realizacji dziatan bedzie wymagata duzego naktadu pracy koordynatora ds.
dziatan edukacyjno - promocyjnych, urzednikéw

- Niski poziom aktywnosci spotecznej mieszkancow

- Zagrozenie pandemiczne COViD-19 np. ograniczenia w organizacji wydarzen publicznych.



Proponowane narzedzia gwarantujgce dotarcie do grup docelowych:

Harmonogram realizacji przedsiewziecia - dziatania edukacyjne i informacyjno — promocyjne Nowa Sciezka Rozwoju
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1. Konferencje

al dziatania informacyjno - promocyjne

Wydarzenia informujgce o oddziatywaniu funduszy iich programéw oraz o wspoipracy dwustronnej z podmiotami
z Panstw - Darczyncow. Konferencje - otwierajgca i podsumowujgca projekt.

Przedstawienie gtéwnych zatozen projektu, jego cel, przewidziany wplyw na zycie mieszkancow, na srodowisko
a jednoczesnie wykorzystanie terendw do celdw rekreacyjnych, przekazanie informacji o planach inwestycyjnych,
pokazanie roli, znaczenia i korzysci ptyngcych ze wspétpracy dwustronnej.

Dziatania skierowane gtownie do mieszkancéw Konina, jednoczesnie promujgce ,Generator miejkiej energii zrédtem
sukcesu Konina ” oraz fundusze norweskie iich cele, mozliwosci wspétpracy dwustronnej z podmiotami z Islandii,
Liechtensteinu i Norwegii.

Organizacja wydarzen z udziatem przedstawicieli OP, doradcéw Zwigzku Miast Polskich, mediéw.

Podczas wydarzen zostang zaprezentowane filmy, ktére udostepnione bedg réwniez na podstronie projektu oraz
na jego profilu Facebook.

Odbiorcy:
e Wszyscy odbiorcy docelowi
Sposob weryfikacii:

e 2 konferencje, 2 filmy, relacje fotograficzne, zrzut materiatdw opublikowanych w mediach, ilo$¢ odston z Google
Analytics, lista obecnosci uczestnikow konferenciji

Dziatania dodatkowe:

® Notatki prasowe

Miasto Konin zamiesci informacje oraz relacie zwydarzen na swoich stronach internetowych i portalach
spotecznosciowych.

b/ dziatania edukacyjne

Tematyka dotyczaca Dobrych praktyk z funduszami norweskimi w zakresie realizacji dziatan zawartych w Programie
“Rozwdj Lokalny”. Wydarzenie skierowane przede wszystkim do wladz samorzgdowych 29 miast, kidre otrzymaly
dofinansowanie wramach Programu oraz urzednikéw i przedstawicieli innych instytucji publicznych, organizacji
pozarzgdowych, spoétek miejskich, spotdzielni mieszkaniowych, a takze przedstawicieli Ambasady Norwegii w Polskce
i przedstawicieli OP.

Podkreslenie gtéwnych zatozen projektu, jego celu, przewidzianego wplywu na zycie mieszkancow, na srodowisko
a jednoczesnie wykorzystanie terenéw do celdéw rekreacyjnych, przekazanie informacji o planach inwestycyjnych,
pokazanie roli, znaczenia i korzysci ptyngcych ze wspotpracy dwustronne;j.

Celem jest:

- Upowszechnienie wiedzy na temat m.in. zarzgdzania miastem, podniesienie Swiadczonych ustug przez samorzad,
ochrony Srodowiska, polityki senioralnej w miescie, funkcji przestrzeni kulturotworczej
w miescie, realizacji dziatan zawartych w Programie Rozwoju Przedsigbiorczosci.

- Budowanie pozytywnego wizerunku miasta Konina jako Zielonego Miasta Energii

- Budowanie i wzmacnianie pozytywnego przekazu dotyczgcego wptywu funduszy norweskich na rozwéj spoteczno-
gospodarczy i poprawe jakosci zycia mieszkancéw w skali ogoélnopolskiej.



- Upowszechnianie rozwigzan, ktére zostang wdrozone w ramach projektu, jako dobre wzory, warte nasladowania.

- Inspirowanie do wdrazania innowacji w gminach poprzez prezentacje dobrych praktyk.
Organizacja wydarzenia z udziatem przedstawicieli OP, doradcéw Zwigzku Miast Polskich, innych samorzgdéw, mediéw.
Film udostepniony bedzie na profilu fb miasta.
Sposob weryfikacji:

¢ 1 konferencja, 1 film, lista obecnosci uczestnikéw konferencji edukacyjnej, relacja fotograficzna, zrzut materiatow
opublikowanych w mediach, ilos¢ odston z Google Analytics

Dziatania dodatkowe:

® Notatki prasowe

Miasto Konin zamiesci informacje oraz relacje z wydarzenia na swoich stronach internetowych i portalach

spotecznosciowych.

2.  Koninski Informator Samorzadowy

Dziatania informacyjno — promocyjne

Co dwa miesigce artykuly w nim zawierane bedg dotyczyty informacji o funduszach EOG i funduszach norweskich,
projekcie, postepie wdrazania, osiggnieciach w jego realizacji, rezultatach projektu, zdjecia, wyrazne odniesienie do

programu oraz funduszy norweskich.

Odbiorcy:
e mieszkancy Konina
Sposoéb weryfikacji:

¢ Naktad 30 000 egzemplarzy, dwumiesiecznik, 16 artykutow

3. Podstrona projektu / Miasto Konin

Dziatania informacyjno — promocyjne

Dziatania edukacyjne

Podstrona internetowa dotyczgca projektu znajdowaé sie bedzie na stronie miasta www.konin.pl i bedzie zawierata
informacje o projekcie, postep wdrazania, osiggniecia, rezultaty, informacje o wspotpracy z partnerami, zdjecia, informacje
kontaktowe, wyrazne odniesienie do programu oraz funduszy norweskich, wraz z ttumaczeniem na jezyk angielski, linki do

strony partnera i operatoréw programu. Na podstronie zamieszczane bedg réwniez materialy edukacyjne, takie jak filmy,
informacje o wydarzeniach, formularze do rejestracji na seminaria oraz aktualnosci i relacje z podejmowanych dziatan.

Znajda sie tutaj rowniez dane kontaktowe kierownika projektu oraz koordynatoréw poszczegdlnych dziatan.
Strona dostepna w dwoch wersjach jezykowych - po polsku i angielsku.

Strona prowadzona bedzie zgodnie ze standardami WCAG 2.1.

Odbiorcy:

¢ Wszystkie grupy docelowe wymienione w przedmiotowym dokumencie


http://www.konin.pl/

Przewidywana liczba odbiorcéw:
¢ do 10 000 srednia na miesiac liczba uzytkownikéw strony www.konin.pl na podstawie danych z Google Analytics
Sposoéb weryfikacii:
e Statystyki z Google Analytics
4. Artykuly w prasie ogoélnopolskiej
Dziatania informacyjno - promocyjne

Artykuty w prasie ogolnopolskiej majg na celu zbudowanie wiekszego zasiegu kampanii wsréd oséb, ktére maja
w miastach i gminach wplyw na decyzje dotyczgce inwestycji.

Celem bedzie szersza promocja projektu i zastosowanych rozwigzan w zakresie ochrony srodowiska a jednoczesnie
wykorzystania terenéw do celéw rekreacyjnych.

Celem artykutow jest:

- Upowszechnienie wiedzy na temat ochrony $rodowiska oraz zagospodarowania terenéw, uwzgledniajac
potrzeby mieszkancow w zakresie organizacji czasu wolnego w przestrzeni miasta

- Budowanie pozytywnego wizerunku miasta Konina jako Zielonego Miasta Energii

- Budowanie iwzmacnianie pozytywnego przekazu dotyczgcego wptywu funduszy norweskich na rozwoj
spoteczno - gospodarczy i poprawe jakosci zycia mieszkancow w skali ogélnopolskiej

- Upowszechnianie rozwigzan, ktére zostang wdrozone w ramach projektu, jako dobre wzory, warte
nasladowania

- Inspirowanie do wdrazania innowacji w gminach poprzez prezentacje dobrych praktyk

Odbiorcy:
¢ Wszystkie grupy docelowe wymienione w przedmiotowym dokumencie
Sposob weryfikacji:
e 2 artykuly prasowe
5. Citylighty

Dziatania informacyjno — promocyjne

To rodzaj nosnika reklamowego blisko ludzi, reklama w przestrzeni miasta — na 10 wiatach przystankéw komunikac;ji

miejskiej - MZK, w najbardziej uczeszczanych czesciach miasta.
Zapewnig przez okres miesigca statg ekspozycje i duzg liczbe odbiorcow.

Tresci zamieszczone na nich bedg dotyczyly bezposrednio informacji o projekcie, jego rezultatach, odniesienie do

programu oraz do funduszy norweskich.
Citylighty bedg zawieraty rowniez opis korzysci dla koninian, jakie wynikajg z realizacji projektu.
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http://www.konin.pl/

Odbiorcy:

o Mieszkancy Konina, w tym: pasazerowie komunikacji miejskiej, piesi, rowerzysci, osoby przyjezdne do Konina
Sposob weryfikacji:
¢ 10 wydrukowanych plakatéw, powieszonych w 10 witrynach wiat przystankow.

6. Konkurs edukacyjny dla szkét na Facebooku miasta

Dziatanie edukacyjne
Konkurs dedykowany dla ucznidow szkét srednich. Praca w zespotach — udziat klas.

Zadaniem uczestnikow konkursu bedzie przedstawienie propozycji zagospodarowania terendw dowolnego obszaru
w miescie zwigzanego z rekreacjg, wypoczynkiem, zagospodarowaniem czasu wolnego w przestrzeni miasta.

Gtéwnym zadaniem bedzie zaproponowanie zmian przez uczniow (klase z koninskiej szkoty Sredniej), dzieki ktorym
wybrany obszar — przestrzenh publiczna, dostepna bedzie do wypoczynku, stanie sie bardziej przyjazna mieszkancom.

Podstawowym celem konkursu jest wigczenie miodziezy ze szkot srednich do aktywnego udzialu w dziataniach
zwigzanych z ochrong przyrody, zachecenie do proekologicznego stylu zycia.

Dodatkowe korzysci udziatu w konkursie:

¢ Rozwijanie umiejetnosci pracy w grupie, rozwijanie umiejetnosci prezentacji efektéw pracy zespotowej.
Odbiorcy:

¢ 100 uczniéw klas srednich, uczacych sie lub mieszkajgcych w Koninie

Sposob weryfikacii:

e Prezentacja pracy konkursowej na miejskiej stronie internetowej i na Fb miasta

7. Filmy promocyjne i edukacyjne

Dziatania informacyjno - promocyjne — 2

Dziatanie edukacyjne — 1

Filmy pozwalg odbiorcom lepiej przetwarzaé i reagowaé na komunikaty oraz przyswaja¢ wiedze.

Bedg mialy stosowne oznakowanie (logotypy i informacje o funduszach), napisy w jezyku polskim/teksty alternatywne.
Czas: do 5 min.

Materiat realizowany w przestrzeni miasta.

Tematyka filméw:

Konferencje: otwierajgca projekt i podsumowujgca projekt, Dobre praktyki z funduszami norweskimi

Filmy bedg podlinkowane na stronach internetowych Miasta Konin i partnera projektu.

Skierowane gtéwnie do mieszkancow Konina, jednoczesnie promujgce ,Generator miejkiej energii zrodtem sukcesu
Konina” oraz fundusze norweskie iich cele, mozliwosci wspoétpracy dwustronnej z podmiotami z Islandii,
Liechtensteinu i Norwegii.
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Odbiorcy:
* Wszyscy odbiorcy docelowi
Sposoéb weryfikacii:

e 3 filmy, ilo$¢ odston z Google Analitycs, liczba odbiorcéw filmu na miejskim profilu Fb

8. Zaktadka na podstronie projektu — Dobre praktyki z funduszami norweskimi

Dziatania informacyjno — promocyjne

Zakladka na podstronie internetowej dotyczacej projektu www.konin.pl bedzie zawierala informacje o dziataniach
Konina w zakresie m.in. inwestycji realizowanych wramach Programu “Rozwdj Lokalny”. Rodzaj platformy
wymiany doswiadczen, informowanie o korzysciach zastosowanych rozwigzan oraz informacje w zakresie
nowoczesnych metod zarzgdzania miastem. Wiedza zdobyta podczas konferencji edukacyjnej bedzie tutaj

zamieszczona (tematyka - Strategia informacyjno — promocyjna pkt 1 Konferencje ppkt.b). Dostepne beda zdjecia.

Odbiorcy:
¢ Wszystkie grupy docelowe wymienione w przedmiotowym dokumencie.

Przewidywana liczba odbiorcéw

¢ do 10 000 $rednia na miesigc liczba uzytkownikéw strony www.konin.pl na podstawie danych z Google Analytics

Sposob weryfikacii:
o Statystyki z Google Analytics
9. Seminaria — Nowoczesne zarzadzanie miastem

Dziatania edukacyjne

Tematyka zwigzana z realizacjg przedsiewzie¢ zawartych w projekcie “Generator miejskiej energii zrodtem sukcesu
Konina” i bedzie ona obejmowac m.in.:

Efektywne zarzadzanie projektami (wzrost zdolnosci instytucjonalnej do skutecznego wdrazania przedsiewzie¢
rozwojowych, ktére zaspokojg potrzeby mieszkancéw miast)

- Plaszczyzna wspotpracy miast (upowszechnianie wiedzy z zastosowanych rozwigzan w zakresie zarzadzania
miastem)

- Podniesienie poziomu swiadczonych ustug przez samorzad (rozwdj kompetencji lokalnej administracji na kazdym
szczeblu)

- Niezbedny mobilny przewodnik po miejskiej infrastrukturze (rola aplikacji pozwalajgcej osobom ze szczegdlnymi
potrzebami na bezpieczne poruszanie sie w przestrzeni miejskiej)

- Usprawnienie i podniesienie standardéw dziatania samorzadu lokalnego (m.in. w obszarach: podatki i optaty
lokalne, elektroniczne ustugi lokalne)
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- Funkcja przestrzeni kulturotwérczej dla mieszkancow
- Polityka senioralna w miescie

- Realizacja dziatan zawartych w Programie Wspierania Przedsiebiorczosci (m.in. zachecanie mieszkancéw do
podejmowania dziatan w zakresie przedsigbiorczosci)

- Program Efektywne i niskoemisyjne budownictwo w miescie — audyty energetyczne

-  Zagospodarowania terendéw dowolnego obszaru w miescie zwigzanego z rekreacjg, wypoczynkiem,
zagospodarowaniem czasu wolnego w przestrzeni miasta)

Odbiorcy:
e pracownicy Ambasady Norwegii w Polsce, przedstawiciele OP, samorzady, w tym samorzady biorgce udziat w programie

“Rozwdj Lokalny”, przedstawiciele miast i gmin zainteresowanych ochrong $rodowiska, przedstawiciele innych instytucji
publicznych, organizacje pozarzadowe, spoétki miejskie, spotdzielnie mieszkaniowe, media lokalne i/lub regionalne

Sposob weryfikacii:
¢ do 6 seminariéw, formularze do rejestracji na seminaria (z podstrony projektu)

10. Tablice informacyjne / pamigtkowe

Dziatania informacyjno-promocyjne

Tresci zamieszczone na tablicach bedg dotyczyty bezposrednio inwestycji, przy ktérej zostang zamontowane —

finansowanie fizycznego obiektu, dziatania infrastrukturalne i budowlane.

Czcionka tekstu zostanie dobrana w sposdéb umozliwiajgcy odczytanie prezentowanej tresci z odlegtosci co

najmniej 1,5 m

Tablice bedg zawieraty opis zastosowanego rozwigzania oraz korzysci jakie wynikajg z danej inwestycji

w miescie Konin.

llos¢ sztuk: do 6 tablic informacyjnych, do 6 tablic pamigtkowych.
Odbiorcy:

¢ Wszystkie Grupy docelowe wymienione w przedmiotowym dokumencie.
Sposob weryfikaciji:

¢ Projekt /Zdjecia tablic
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Ewaluacja dziatan informacyjno — promocyjnych i edukacyjnych

W celu kontroli nad postepami pracy, zwigkszenia wydajnosci i skutecznosci dziatan podejmowanych pod katem
widocznosci i wzrostu $wiadomosci publicznej w odniesieniu do funduszy norweskich ifunduszy EOG,
wspieranych programow, ich celéw, oddzialywania, jak réwniez roli Panstw - Darczyncéw przy przyjeciu
kryterium, jakim jest zasieg kampanii dziatan informacyjno — promocyjnych i edukacyjnych, w projekcie bedg

podjete nastepujace czynnosci:

1. Monitorowane zasiegi dziatan informacyjno - promocyjnych:

- podstrona internetowa/miesigc/statystyki Google Analytics strony miasta

2. Monitorowanie liczby uczestnikow konferencji edukacyjnej i seminariéw na podstawie listy

obecnosci lub listy mailingowe;.
3. Monitorowanie liczby uczniéw biorgcych udziat w konkursie na Fb miasta.
4. Monitorowanie wiedzy mieszkancéw Konina na temat funduszy norweskich:

- w styczniu 2022 roku na stronie internetowej miasta lub na fb miasta zostanie przeprowadzone badanie
ankietowe, ponowne badanie zostanie przeprowadzone po uplywie trzech miesiecy po zakonhczeniu
realizacji projektu.

W przypadku niezadowalajgcych wynikow beda podjete dodatkowe dziatania edukacyjne i informacyjno -
promocyjne, z wykorzystaniem dostepnych kanatéw komunikacyjnych lub znalezienie nowych kanatéw
komunikacyjnych (np. plakaty, ulotki, inne media spotecznosciowe w zaleznosci od problemu, grupy docelowej
i potrzeb).
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Budzet

Ogodtem 118. 706,35 zt brutto (pazdziernik 2021 — kwiecien 2024), w tym:

1. Konferencje —30.000 zt

2. Koninski Informator Samorzadowy (dziatanie bezkosztowe)

3. Podstrona projektu/ Miasto KONIN (dziatanie bezkosztowe, grafika— 2.000 zt)

4. Artykuly prasowe (prasa ogolnopolska) — 5.000 zt

5. Citylighty — 1.000 zt

6. Konkurs dla szkot Srednich (na fb) — 10.000 zt

7. Filmy (edukacyjne i promocyjne) — 5.400 zt

8. Dobre praktyki z funduszami norweskimi (zaktadka na podstronie projektu, dziatanie bezkosztowe)
9. Seminaria — Nowoczesne metody zarzgdzania miastem — 51. 906,35 zt

10. Tablice informacyjne/pamigtkowe — 13.400 zt

Kontakt

Katarzyna Rejniak

Kierownik projektu

Wydziat Rozwoju i Inwestycji

Urzad Miejski w Koninie

e-mail: katarzyna.rejniak@konin.um.gov.pl
tel. 63 240 11 51

Magdalena Dudziak

Koordynator ds. dziatan edukacyjno - promocyjnych
Wydziat Rozwoju i Inwestyciji

Urzad Miejski w Koninie

e-mail: magdalena.dudziak@konin.um.gov.pl

tel. 63 240 11 61

Dziatania edukacyjne i informacyjno - promocyjne Nowej Sciezki Rozwoju w ramach projektu “Generator miejskiej
energii zrodtem sukcesu Konina” finansowanego z Norweskiego Mechanizmu Finansowego na lata 2014-2021 oraz
z budzetu panstwa, realizowanego w ramach Programu “Rozwdj Lokalny”.

Fundusze norweskie reprezentujg wktad Norwegii w tworzenie Europy zielonej, konkurencyjnej i sprzyjajgcej
integracji spoteczne;j.

Www.norwaygrants.org
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